
ΠΕΡΙΓΡΑΜΜΑ ΜΑΘΗΜΑΤΟΣ

(1) ΓΕΝΙΚΑ

ΣΧΟΛΗ ΚΟΙΝΩΝΙΚΩΝ ΕΠΙΣΤΗΜΩΝ
ΤΜΗΜΑ ΚΟΙΝΩΝΙΟΛΟΓΙΑΣ

ΕΠΙΠΕΔΟ ΣΠΟΥΔΩΝ ΠΡΟΠΤΥΧΙΑΚΟ
ΚΩΔΙΚΟΣ ΜΑΘΗΜΑΤΟΣ ΜΜΕΚ250 ΕΞΑΜΗΝΟ ΣΠΟΥΔΩΝ Από το 5ο 

ΤΙΤΛΟΣ ΜΑΘΗΜΑΤΟΣ ΕΙΣΑΓΩΓΗ ΣΤΗΝ ΚΟΙΝΩΝΙΟΛΟΓΙΑ ΤΩΝ ΜΜΕ
ΑΥΤΟΤΕΛΕΙΣ ΔΙΔΑΚΤΙΚΕΣ ΔΡΑΣΤΗΡΙΟΤΗΤΕΣ 

σε περίπτωση που οι πιστωτικές μονάδες απονέμονται σε
διακριτά μέρη του μαθήματος π.χ. Διαλέξεις, Εργαστηριακές

Ασκήσεις κ.λπ. Αν οι πιστωτικές μονάδες απονέμονται ενιαία για
το σύνολο του μαθήματος αναγράψτε τις εβδομαδιαίες ώρες

διδασκαλίας και το σύνολο των πιστωτικών μονάδων

ΕΒΔΟΜΑΔΙΑΙΕΣ
ΩΡΕΣ

ΔΙΔΑΣΚΑΛΙΑΣ
ΠΙΣΤΩΤΙΚΕΣ ΜΟΝΑΔΕΣ
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Προσθέστε σειρές αν χρειαστεί. Η οργάνωση διδασκαλίας και οι 
διδακτικές μέθοδοι που χρησιμοποιούνται περιγράφονται 
αναλυτικά στο (δ).

ΤΥΠΟΣ ΜΑΘΗΜΑΤΟΣ
γενικού υποβάθρου, 

ειδικού υποβάθρου, ειδίκευσης, 
γενικών γνώσεων, ανάπτυξης

δεξιοτήτων

ΥΕΠΒ

ΠΡΟΑΠΑΙΤΟΥΜΕΝΑ ΜΑΘΗΜΑΤΑ: ΚΑΝΕΝΑ

ΓΛΩΣΣΑ ΔΙΔΑΣΚΑΛΙΑΣ και
ΕΞΕΤΑΣΕΩΝ:

ΕΛΛΗΝΙΚΑ 

ΤΟ ΜΑΘΗΜΑ ΠΡΟΣΦΕΡΕΤΑΙ ΣΕ
ΦΟΙΤΗΤΕΣ ERASMUS

ΝΑΙ (ΥΛΙΚΟ/ΕΞΕΤΑΣΕΙΣ ΣΤΗΝ ΑΓΓΛΙΚΗ ΓΛΩΣΣΑ)

ΗΛΕΚΤΡΟΝΙΚΗ ΣΕΛΙΔΑ
ΜΑΘΗΜΑΤΟΣ (URL)

(2) ΜΑΘΗΣΙΑΚΑ ΑΠΟΤΕΛΕΣΜΑΤΑ

Μαθησιακά Αποτελέσματα
Περιγράφονται τα μαθησιακά αποτελέσματα του μαθήματος οι συγκεκριμένες  γνώσεις, δεξιότητες και ικανότητες
καταλλήλου επιπέδου που θα αποκτήσουν οι φοιτητές μετά την επιτυχή ολοκλήρωση του μαθήματος.
Συμβουλευτείτε το Παράρτημα Α 
 Περιγραφή του Επιπέδου των Μαθησιακών Αποτελεσμάτων για κάθε ένα κύκλο σπουδών σύμφωνα με το 

Πλαίσιο Προσόντων του Ευρωπαϊκού Χώρου Ανώτατης Εκπαίδευσης
 Περιγραφικοί Δείκτες Επιπέδων 6, 7 & 8 του Ευρωπαϊκού Πλαισίου Προσόντων Διά Βίου Μάθησης και το 

Παράρτημα Β
 Περιληπτικός Οδηγός συγγραφής Μαθησιακών Αποτελεσμάτων

Με την περάτωση της συγκεκριμένης διδακτικής ενότητας οι φοιτήτριες/ές θα μπορούν να:

 αναγνωρίζουν τις κύριες κοινωνιολογικές προσεγγίσεις των ΜΜΕ (από τον γραμμικό πομπο-δέκτη έως 
τον κονστρουκτιβισμό).

 κατανοούν τη μετάβαση από τα παραδοσιακά μέσα στα ψηφιακά και τις κοινωνικές επιπτώσεις.
 αξιολογούν τον ρόλο των ΜΜΕ στη διαμόρφωση ιδεολογιών, πολιτικής και κοινωνικής πραγματικότητας.
 εξετάζουν τη δομή και την ιδιοκτησία των ΜΜΕ, καθώς και τη σχέση τους με την εξουσία.
 αναλύουν ζητήματα όπως η παραπληροφόρηση, η δεοντολογία του δημοσιογράφου και η ψηφιακή 

μετάβαση.
 γνωρίζουν τις θεωρητικές προσεγγίσεις που πραγματεύονται το ζήτημα της εμφάνισης και της ανάπτυξης 



των μέσων μαζικής επικοινωνίας (ΜΜΕ) στις σύγχρονες νεωτερικές κοινωνίες.
 κατανοήσει το ρόλο των ΜΜΕ στη συγκρότηση των εθνών κρατών, στην παραγωγή, αναπαραγωγή και 

διανομή της σύγχρονης κουλτούρας, στη διαμόρφωση των υποκειμένων κλπ.
 γνωρίζουν τον τρόπο οργάνωσης και λειτουργίας των μαζικών επικοινωνιακών συστημάτων και τη 

γραφειοκρατικοποίηση των επιχειρήσεων στο παγκοσμιοποιημένο καπιταλισμό.
 γνωρίζουν τα ζητήματα που αφορούν την παραγωγή και την πρόσληψη των μηνυμάτων των ΜΜΕ καθώς 

και εκείνα που αφορούν την επίδραση που ασκούν στις διάφορες κατηγορίες κοινού.
 γνωρίζουν την παγκόσμια διάσταση της μαζικής επικοινωνίας και των πολιτιστικών, ιδεολογικών και 

πολιτικών διαδικασιών που πυροδοτεί, ασκώντας καταλυτικό ρόλο στη συγκρότηση του ύστερου 
καπιταλισμού και της μετανεωτερικότητας στο δυτικό κόσμο.

 αναγνωρίζουν τα βασικά χαρακτηριστικά και τις διαφορές μεταξύ των διάφορων μέσων επικοινωνίας 
(τύπος, περιοδικά, κινηματογράφος, ραδιόφωνο, τηλεόραση, νέα μέσα).

 κατανοούν αφηρημένες έννοιες που αφορούν την οργάνωση, την οικονομική πολιτική και την ιδεολογική 
λειτουργία των μέσων επικοινωνίας μέσω των αναπαραστάσεων των συμβολικών τους προϊόντων.

 συμμετέχουν στο διάλογο για τη σχέση νεωτερικότητας, μέσων επικοινωνίας, ιδεολογίας, νοήματος και 
αναπαράστασης.

 γνωρίζουν το πεδίο της μαζικής επικοινωνίας που αφορά την ελληνική πραγματικότητα.

Γενικές Ικανότητες
Λαμβάνοντας υπόψη τις γενικές ικανότητες που πρέπει να έχει αποκτήσει ο πτυχιούχος (όπως αυτές 
αναγράφονται στο Παράρτημα Διπλώματος και παρατίθενται ακολούθως) σε ποια / ποιες από αυτές αποσκοπεί το
μάθημα;.
Αναζήτηση, ανάλυση και σύνθεση 
δεδομένων και πληροφοριών, με τη χρήση 
και των απαραίτητων τεχνολογιών 
Προσαρμογή σε νέες καταστάσεις 
Λήψη αποφάσεων 
Αυτόνομη εργασία 
Ομαδική εργασία 
Εργασία σε διεθνές περιβάλλον 
Εργασία σε διεπιστημονικό περιβάλλον 
Παράγωγή νέων ερευνητικών ιδεών 

Σχεδιασμός και διαχείριση έργων 
Σεβασμός στη διαφορετικότητα και στην πολυπολιτισμικότητα 
Σεβασμός στο φυσικό περιβάλλον 
Επίδειξη κοινωνικής, επαγγελματικής και ηθικής υπευθυνότητας 
και ευαισθησίας σε θέματα φύλου 
Άσκηση κριτικής και αυτοκριτικής 
Προαγωγή της ελεύθερης, δημιουργικής και επαγωγικής σκέψης
……
Άλλες…
…….

 Ανάπτυξη των δεξιοτήτων απόκτησης γνώσεων, για να συνεχίσουν σε περαιτέρω σπουδές
 Επιτυχία στην αναζήτηση, ανάλυση και σύνθεση δεδομένων και πληροφοριών, με τη χρήση και των 

απαραίτητων αναλυτικών εργαλείων ποιοτικής και ποσοτικής μεθόδου
 Αυτόνομη εργασία
 Ομαδική εργασία
 Σεβασμός στη διαφορετικότητα και στην πολυπολιτισμικότητα
 Άσκηση κριτικής και αυτοκριτικής
 Προαγωγή της ελεύθερης, δημιουργικής και επαγωγικής σκέψης

(3) ΠΕΡΙΕΧΟΜΕΝΟ ΜΑΘΗΜΑΤΟΣ



ΟΡΓΑΝΩΣΗ ΜΑΘΗΜΑΤΟΣ

 Μοντέλο της Υποδόριας Βελόνας «Hypodermic Needle Model», Διπλόβαθμη Ροή της Επικοινωνίας «Two-
Step Flow of Communication».

 Κριτική θεωρία και πολιτική οικονομία των ΜΜΕ.
 Κονστρουκτιβισμός και Κοινωνική κατασκευή της πραγματικότητας.
 Πολιτισμικές προσεγγίσεις των ΜΜΕ.
 Εποχή της Δικτυωτής Επικοινωνίας (Castells), φιλτράρισμα πληροφοριών (Pariser).
 Διαλέξεις (14 μαθήματα επί 3 ώρες)
 Ατομικές και συλλογικές εργασίες
 Παρουσίαση - σχολιασμός εργασιών - συζήτηση
 Μελέτη

Θεωρητικό Μέρος Μαθήματος

Ενότητα 1: Εισαγωγή και Θεωρητικό Πλαίσιο

Τι είναι η Κοινωνιολογία των ΜΜΕ;

 Ορισμοί, αντικείμενο.

Ιστορική Εξέλιξη των ΜΜΕ

 Από τον τύπο στο διαδίκτυο: τεχνολογικές και κοινωνικές αλλαγές.

Κλασικές Θεωρίες Επιρροής

 Υποδόρια βελόνα, περιορισμένα επιδραστικά μοντέλα.

Ενότητα 2: Δομή και Λειτουργία των ΜΜΕ

Πολιτική Οικονομία των ΜΜΕ

 Ιδιοκτησία, εμπορευματοποίηση, εταιρικοί έλεγχοι.

Agenda-Setting και Πλαισίωση

 Πώς τα ΜΜΕ καθορίζουν τι είναι "ειδησεογραφικό".

Ιδεολογία και ΜΜΕ

 Κριτική θεωρία, ετεροχρονισμός (Gramsci).

Ενότητα 3: ΜΜΕ και Κοινωνικές Αλλαγές

Ψηφιακή Επανάσταση

 Social Media, αλγόριθμοι, echo chambers.

Παραπληροφόρηση και Ψεύτικες Ειδήσεις

 Ο ρόλος των ΜΜΕ στη διάδοση παραπληροφόρησης.

Δεοντολογία και Δημοσιογραφία



 Ηθικά διλήμματα, ελευθερία του Τύπου.

Ενότητα 4: Εφαρμογές και Μελέτες Περιπτώσεων

ΜΜΕ και Πολιτική

 Εκλογικές καμπάνιες, προπαγάνδα, πολιτική διαφήμιση.

ΜΜΕ και Πολιτισμός

 Αναπαραστάσεις ταυτότητας (φύλο, εθνικότητα).

Μέλλον των ΜΜΕ

 Τεχνητή νοημοσύνη, deepfakes, διαφάνεια.

Σύνοψη & Ερωτήσεις

 Ανασκόπηση, συζήτηση τρεχόντων θεμάτων.

(4) ΔΙΔΑΚΤΙΚΕΣ και ΜΑΘΗΣΙΑΚΕΣ ΜΕΘΟΔΟΙ - ΑΞΙΟΛΟΓΗΣΗ

ΤΡΟΠΟΣ ΠΑΡΑΔΟΣΗΣ
Πρόσωπο με πρόσωπο, Εξ

αποστάσεως εκπαίδευση κ.λπ.

Διαλέξεις πρόσωπο με πρόσωπο

ΧΡΗΣΗ ΤΕΧΝΟΛΟΓΙΩΝ
ΠΛΗΡΟΦΟΡΙΑΣ ΚΑΙ ΕΠΙΚΟΙΝΩΝΙΩΝ
Χρήση Τ.Π.Ε. στη Διδασκαλία, στην

Εργαστηριακή Εκπαίδευση, στην
Επικοινωνία με τους φοιτητές

Χρήση Τ.Π.Ε. στη Διδασκαλία και στην Επικοινωνία με τους φοιτητές και 
τις φοιτήτριες:

 Διαφάνειες (Power Point) που παραδίδονται στις/στους 
φοιτήτριες/τές μετά από κάθε διάλεξη.

 Σύστημα ασύγχρονης τηλεκπαίδευσης Moodle (ανάθεση μικρών 
project, εργασίες, αλλά και papers που συζητούνται στην 
αίθουσα).

 Online quiz με τη χρήση των συσκευών κινητής τηλεφωνίας, 
παρακολούθηση εικόνων/βίντεο κ.α.

ΟΡΓΑΝΩΣΗ ΔΙΔΑΣΚΑΛΙΑΣ
Περιγράφονται  αναλυτικά  ο  τρόπος
και μέθοδοι διδασκαλίας.
Διαλέξεις,  Σεμινάρια,  Εργαστηριακή
Άσκηση,  Άσκηση  Πεδίου,  Μελέτη  &
ανάλυση  βιβλιογραφίας,
Φροντιστήριο,  Πρακτική
(Τοποθέτηση),  Κλινική  Άσκηση,
Καλλιτεχνικό  Εργαστήριο,
Διαδραστική  διδασκαλία,
Εκπαιδευτικές επισκέψεις, Εκπόνηση
μελέτης  (project),  Συγγραφή
εργασίας  /  εργασιών,  Καλλιτεχνική
δημιουργία, κ.λπ.

Αναγράφονται  οι  ώρες  μελέτης  του
φοιτητή  για  κάθε  μαθησιακή
δραστηριότητα καθώς και οι ώρες μη
καθοδηγούμενης  μελέτης  σύμφωνα
με τις αρχές του ECTS

Δραστηριότητα Φόρτος Εργασίας Εξαμήνου
Διαλέξεις 65
Αυτοτελής μελέτη και 
ανάλυση βιβλιογραφίας

40

Συγγραφή εργασίας/ 
ασκήσεων

20

Σύνολο Μαθήματος 125



ΑΞΙΟΛΟΓΗΣΗ ΦΟΙΤΗΤΩΝ 
Περιγραφή  της  διαδικασίας
αξιολόγησης

Γλώσσα  Αξιολόγησης,  Μέθοδοι
αξιολόγησης,  Διαμορφωτική   ή
Συμπερασματική,  Δοκιμασία
Πολλαπλής  Επιλογής,  Ερωτήσεις
Σύντομης  Απάντησης,  Ερωτήσεις
Ανάπτυξης  Δοκιμίων,  Επίλυση
Προβλημάτων,  Γραπτή  Εργασία,
Έκθεση  /  Αναφορά,  Προφορική
Εξέταση,  Δημόσια  Παρουσίαση,
Εργαστηριακή  Εργασία,  Κλινική
Εξέταση  Ασθενούς,  Καλλιτεχνική
Ερμηνεία, Άλλη / Άλλες

Αναφέρονται  ρητά  προσδιορισμένα
κριτήρια  αξιολόγησης  και  εάν  και
που  είναι  προσβάσιμα  από  τους
φοιτητές.

Η αξιολόγηση των φοιτητριών/των, προκύπτει μέσα από:

 Συμμετοχή & Παρουσιάσεις: 20%
 Case Study: 30%
 Τελική Εξέταση: 50%
 Οι φοιτητές Erasmus δίνουν εξετάσεις στην Αγγλική γλώσσα

(5) ΣΥΝΙΣΤΩΜΕΝΗ-ΒΙΒΛΙΟΓΡΑΦΙΑ

- Προτεινόμενη Βιβλιογραφία:
 Manning, Paul  (2008).  Κοινωνιολογία της Ενημέρωσης. Ειδήσεις και  πηγές ειδήσεων.  Μεταξά,

Κάτια. Εκδόσεις Καστανιώτης. ISBN:9789600345148
 Curran, James (2005).  Μέσα Επικοινωνίας και Εξουσία.  Παπαθανασόπουλος, Στέλιος, Μεταξά,

Κάτια. Εκδόσεις Καστανιώτης. ISBN:9789600339918
 Denis,  McQuail  (2003).  Η  Θεωρία  Της  Μαζικής  Επικοινωνίας  για  τον  21ο  Αιώνα.

Παπαθανασόπουλος, Νίκος, Μεταξά, Κάτια. Εκδόσεις Καστανιώτης. ISBN:9789600333015
 Thompson, John B. (1998). Νεωτερικότητα Και Μέσα Επικοινωνίας. Δεμερτζής, Νίκος, Καραμπίνη,

Γιώτα. Εκδόσεις Παπαζήσης. ISBN:9789600225532
 Sven,  Windahl  & Denis,  McQuail  (2001).  Σύγχρονα Μοντέλα Επικοινωνίας.  Για  τη  μελέτη της

μαζικής επικοινωνίας. Εκδόσεις Καστανιώτης. ISBN:9789600331240
 Gerstlé Jacques (2014). Η πολιτική επικοινωνία.
 McNair, B. (2011). Εισαγωγή στην Πολιτική Επικοινωνία.
 Habermas, J. (1989). The Structural Transformation of the Public Sphere.
 Louw, P. E. (2010). The Media and Political Process.
 Castells, M. (2009). Communication Power.
 Blumler, J. G., & Kavanagh, D. (1999). The Third Age of Political Communication.
 McQuail, D. (2010). Mass Communication Theory.
 Croteau & Hoynes (2012). Media/Society: Industries, Images, and Audiences. 4th edition
 Herman & Chomsky (1988). Manufacturing Consent.
 Castells, M. (2009). The Rise of the Network Society.
 Συλλογικό  Έργο:  Λιβιεράτος  Κώστας,  Φραγκούλης  (Τάκης)  Δημήτρης  (1991).  Το  μήνυμα  του

μέσου. Η έκρηξη της μαζικής επικοινωνίας.
 Nick Couldry. Μιντιακές λειτουργίες. Μια κριτική προσέγγιση (2023, εκδ. Κάτοπτρο).

Το ιστορικό πλαίσιο ανάπτυξης των ΜΜΕ. Από τη φεουδαρχικές στις νεωτερικές κοινωνίες 
 Hall, S. & Gieben, B. (2003). Η Διαμόρφωση της Νεωτερικότητας. Οικονομία, Κοινωνία, Πολιτική,

Πολιτισμός, Αθήνα, Σαββάλας.
 Σεραφετινίδου,  Μ.  (1987).  Κοινωνιολογία  των  Μέσων  Μαζικής  Επικοινωνίας:  ο  Ρόλος  των

Μέσων στην Αναπαραγωγή του Σύγχρονου Καπιταλισμού, Αθήνα, Gutenberg, σελ. 35-77 και σελ.



123-162.
 Thompson,  B.  J.  (1998).  Νεωτερικότητα  και  Μέσα  Επικοινωνίας.  Εισαγωγή-Επιμέλεια  Ν.

Δεμερτζής, Αθήνα, Παπαζήσης, κεφ. 2, σελ. 83-141.

Ανάπτυξη των Μέσων Μαζικής Επικοινωνίας
 Barbier, F. & Lavenir, B. C. (1999). Ιστορία των Μέσων Μαζικής Επικοινωνίας. Από τον Ντιντερό

στο Ίντερνετ, Αθήνα, Δρομέας.
 Jeanneney, J. N. (1999). Η Ιστορία των Μέσων Μαζικής Ενημέρωσης. Από την Εμφάνιση τους ως

τις Μέρες μας, Αθήνα, Παπαδήμας.
 Σεραφετινίδου,  Μ.  (1987).  Κοινωνιολογία  των  Μέσων  Μαζικής  Επικοινωνίας:  ο  Ρόλος  των

Μέσων στην Αναπαραγωγή του Σύγχρονου Καπιταλισμού, Αθήνα, Gutenberg, σελ. 123-162.
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